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ANEXO A

Enquadramento na EDL

Para efeitos da fundamentacdo do enquadramento da candidatura na estratégia territorial poderd ter em conta a

sintese

gue abaixo se

apresenta,

bem como a informagdo disponivel no site do Norte

http://www.norte2020.pt/abordagensterritoriais.

OBJECTIVOS ESTRATEGICOS E ESPECIFICOS RELEVANTES
ESTRATEGIA DE DESENVOLVIMENTO LOCAL DA ATAHCA PARA O TERRITORIO DO CAVADO

Obijetivo Estratégico

Obijetivos Especificos

Melhorar a Competitividade
da Atividade Turistica

Qualificar e inovar nos recursos turisticos.

Incrementar a atratividade turistica e os fluxos de visitantes e turistas no
territério.

Melhorar os sistemas de informacdo e promocdo turistica

Melhorar as condi¢c®es de acesso e mobilidade no territério por parte de
visitantes e turistas assim como a infraestruturas e equip. turisticos

Dinamizar os roteiros, rotas e percursos turisticos ja existentes e sua
integracdo na oferta turistica global

Incentivar a criagdo de produtos turisticos inovadores

Apoiar infraestruturas de animacdo de pequena escala

Dinamizar o Tecido

Socioecondmico

Promover e incentivar o mico empreendedorismo e o autoemprego (inscricdo
do promotor no projeto EMERN)

Revitalizar as artes e oficios tradicionais e da sua ligacdo a inovacdo e ao
design

Melhorar os servicos de proximidade nas zonas de maior ruralidade com
caracter inovador e diferenciador (ex. mico empreendedorismo social,
ambiental ou tecnoldgico)

Incrementar a eficiéncia energética e a utilizacdo de energias renovaveis.

Promover e divulgar os produtos de qualidade e os produtos locais

Atenuar os efeitos negativos da desertificacdo rural

Apoiar projetos de valorizagdo e modernizagdo da restauragcdo ou comércio
tradicional

Promover a Valorizacdo e a
Dinamizacdo dos  Ativos
Territoriais numa  Logica
Sustentavel e Inovadora

Dinamizar a promogdo e valorizagdo do patrimoénio natural, histérico-religioso
e cultural (patrimonio rural material e imaterial), numa légica de preservacdo,
valorizacdo econdmica, refuncionalizacdo e interpretacdo, de forma a torna-lo
mais visivel e visitavel junto de um leque alargado de publicos, promovendo
produtos como o turismo ambiental ou de natureza, o turismo cultural,
histérico e religioso, o termalismo e a gastronomia e vinhos

Incentivar a criagdo ou melhoria de servicos de proximidade de base local em
areas como o ambiente, a economia social, a cultura, a educacdo ou a
informacao,

Preservar e valorizar o patriménio edificado com valor histérico, cultural,
etnoldgico e religioso como fator de diferenciacdo

Promover e divulgar interna e externamente os ativos territoriais relacionados
com o potencial enddgeno, associado a procura de mercados potenciais ou
emergentes, que conduzam a melhoria do posicionamento competitivo do
territério numa escala mais global
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